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Copado Mundo e

Olimpiada

Seguro de Crédito Interno pode ser o grande beneficiado com o aumento da

infraestrutura no Brasil.

Brasil
=

Eventos como a Copa do Mundo e as
Olimpiadas estdo sempre associados a gran-
des investimentos em infraestrutura. No Bra-
sil ndo seria diferente, porém, mesmo antes
desses acontecimentos esportivos, ja se
falava da necessidade desses investimentos.
Nao apenas para suprir as necessidades basi-
cas para a realizacdo destes eventos, mas,
também, para tornar sustentavel o cresci-
mento econdmico que tais eventos proporci-
onam e fazé-los motores de um circulo vir-
tuoso de longo prazo.

Os investimentos em infraestrutura
previstos pelo governo federal por meio do
Programa de Aceleracdo do Crescimento
(PAC) somam mais de R$ 500 bilhdes em
quatro anos. Tais investimentos estao distri-
buidos entre os mais variados setores, como

Incentivos fiscais,
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expansao de crédito e
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transportes, portos, aeroportos, geracao de
energia e redes de distribuicdo, e muitos ou-
tros. Como sdo, em sua maioria, gastos
estatais e feitos por meio de licitagdes, o
Seguro Garantia e suas modalidades, contra-
tados por empresas privadas que participam
das licitacdes, seriam os grandes beneficia-
dos. No entanto, ndo é apenas o Seguro Ga-
rantia que vai aproveitar a boa onda de inves-
timentos dos préximos anos. O Seguro de
Crédito Interno, dado o volume de recursos a
serem investidos em infraestrutura, também
serd bastante beneficiado. Vejamos o porqué.

O volume investido em infraestrutura
no periodo 2007-2010 é da ordem de R$ 503,9
bilhdes e movimenta desde a mais basica até
amais complexa cadeia produtiva. Por exem-
plo, investimentos em geracdo de energia
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movimentam os mais variados segmentos,
como o de construcao, madeira, cimento e
aco, para citar os mais diretos. Investimentos
em centrais de processamento petroquimico
geram reflexos na cadeia de transformadores
plasticos, indastria de autopecas e de
eletrodomésticos. Da mesma forma, progra-
mas relacionados ao melhor uso de energia
elétrica promovem a troca de eletrodomésti-
cos ineficientes por outros mais econdmicos.
Esse esforco para racionalizar o estoque de
energia elétrica disponivel acaba movimen-
tando uma enorme rede de varejistas e seus
fornecedores em todo o pais, que, por sua vez,
movimentam as industrias. Essas tltimas en-
comendam mais aco e outros insumos para a
fabricacao de seus produtos.

Geralmente, num esforco de cresci-
mento de vendas, os riscos de inadimpléncia
aumentam em ritmo maior do que o aumen-
to das receitas. Isso pode colocar em risco to-
do o esforco feito para aumento das vendas e
até ameacar a sobrevivéncia do negécio. Por
isso, 0 bom gerenciamento das vendas por
meio de uma protecdo contra atraso e insol-
véncia, oferecidos pelo Seguro de Crédito, é
essencial neste momento de crescimento
econdmico que estamos vivenciando.

E nesse contexto que o Seguro de Cré-
dito se mostra atil e vantajoso, seja oferecen-
do protecao ao fabricante que quer aproveitar
obom momento para aumentar suas vendas,
seja atuando em mercados novos e inexplo-
rados ou, ainda, buscando protecdo contra
possiveis perdas.

A Euler Hermes vem monitorando de
perto os potenciais riscos oriundos desse mo-
mento de expansao permitindo o crescimen-
to segurodos negocios de nossos clientes.

Luciano Mendonga
Commercial Underwriter Superintendent

Veja como as pausas sao
importantes para uma
vida mais saudavel,
diante da nossa rotina
alucinante.




Bl Acontece

O boom no varejo brasileiro

E no desempenho do segmento que se verifica o maior impeto da economia,
porém, havera entraves para a sua sustenta¢ao?

A economia brasileira vivencia um for-
te momento de crescimento econdmico, re-
sultado da conjuncdo de uma série de
fatores, entre os quais se destacam as poli-
ticas fiscais de incentivo do governo federal,
a queda das taxas de desemprego, o cres-
cimento da massa salarial, a expansao do
crédito em prazo e volume, e a queda dos ni-
veis de inadimpléncia, além do retorno da
confianca dos empresarios — que estdo ti-
rando da gaveta seus planos de investimen-
tos — e do consumidor final — que, mais oti-
mista, estd comprando mais —, fazendo com
que o consumo das familias ja responda por
cerca de 70% do Produto Interno Bruto (PIB)
do pais, nimero préximo ao dos Estados
Unidos.
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E nesta retomada virtuosa da atividade
econdmica o setor de varejo talvez seja, den-
tre todos os setores da economia, o maior
responsavel e colaborador para esta expan-
sdo. As vendas do comércio, que em 2009
foram 5,9% superiores a 2008, deverao regis-
trar um crescimento de 7% em 2010 em rela-
¢do ao ano passado. A prévia do PIB do varejo
para o primeiro trimestre de 2010 foi de
crescimento de 12%, frente a um PIB do pais
de 9,85% no mesmo periodo de 2009. Eventos
futuros, como a Copa do Mundo de futebol,
em 2014, e as Olimpiadas, em 2016, ja estao
agitando tanto a inddstria como os vare-
jistas, que, em 2009, iniciaram um forte mo-
vimento de fusdes e aquisicoes no mercado
local, para preocupacdo da industria e feli-

cidade dos consumidores, que veem na
maior concorréncia a possibilidade de me-
lhores condicoes de compra.

O movimento iniciado pela aquisicio
do Ponto Frio pelo Grupo Pao de Acticar foi o
pontapé inicial daquele que se espera ser o
ano das grandes parcerias. Num setor em que
escala e presenca geogréfica fazem a dife-
renca, os grandes varejistas brasileiros bus-
cam associacoes, com o objetivo de ndo s
enfrentarem uma concorréncia de mercado
cadavez mais acirrada, como também de ga-
rantirem a expansdo de seus negbcios em
regides até entdo nao alcancadas.

Neste movimento de mercado, cha-
mam a atencao as redes regionais de peque-
no e médio portes, ndo aquelas que serdo
adquiridas pelos grandes players do mercado
ou que firmarao associagdes com outras re-
des, mas aquelas que, de uma forma ou de
outra, assistirdo passivamente a este novo
desenho dovarejonacional.

AFEuler Hermes vem monitorando essas
redes varejistas com o intuito de identificar
potenciais problemas de liquidez e giro, tanto
por conta da concorréncia crescente, como
de condicoes de negdcios menos favoraveis.

E, para o futuro, um fator critico serd a
decisdo do pais de continuar gastando, co-
mo agora, ou de poupar para investir mais e
ampliar o crescimento em ritmo maior. O
desenvolvimento sustentavel ja é ameacado
pelo aumento das despesas publicas e pela
falta de infraestrutura produtiva, incluindo
mao de obra especializada, com reflexos ne-
gativos na inflacdo e nas taxas de juros. Sao
reformas modernizadoras que precisam ser
feitas, sob pena de pagarmos um alto preco
nofinal.

Marcelo Augusto Oliveira
Credit Superintendent

No inicio do segundo trimestre deste ano, esteve no Brasil, Jochen Duemler, CEO da Euler Hermes
para as Américas. Esta foi sua primeira vinda ao pais desde que assumiu a posicao de CEO da regido,
no final do ano passado. A passagem pelo Brasil teve como objetivo principal conhecer a unidade de
negocios brasileira e reafirmar a importancia do pais para o grupo. Adicionalmente, o executivo
demonstrou plena confianca no desenvolvimento do Seguro de Crédito no pais, enfatizando a
expansao da operacao latino-americana da Euler Hermes, em busca da lideranca de mercado na
regido. Duemler se reuniu com executivos locais da Euler Hermes e participou de uma mesa
redonda com todos os funcionarios brasileiros, que tiveram a oportunidade de debater assuntos

diversos sobre o Grupo Euler Hermes e o mercado local. Jochen Duemler integra o grupo ha varios

Brasil

anos e foi membro do Conselho da Euler Hermes na Austria, tendo atuado em varias areas, tais

como: Subscricdo Comercial, Garantias e Desenvolvimento Internacional.

Dé sua opinido, sugestdo de matérias ou faca seus comentdrios sobre os assuntos
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abordados no Insight Euler Hermes. Basta enviar um e-mail para o enderego ao lado:

insight@eulerhermes.com
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Franquias e Participacao Obrigatoria do Sequrado (POS)

Conheca as diferencas entre estes instrumentos e aproveite as vantagens que eles oferecem.

Uma das caracteristicas do seguro de
crédito é a Participacao Obrigatdria do Segu-
rado (POS) que, invariavelmente, confunde-
se com o instituto da franquia. No entanto,
eles se diferem quanto aos seus conceitos,
suas funcoes e seuresultado.

A POS tem como objetivo manter o
interesse do segurado na selecdo dos riscos e
no resultado das acodes judiciais e extraju-
diciais.

J4 a franquia busca restringir os comu-
nicados de ndo pagamento, pois, abaixo de
um determinado valor pré-acordado, a
indenizacdo nao sera processada, o que
implica, efetivamente, na diminuigao do pre-
¢o do seguro. Por conseguinte, um seguro
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sem franquia custaria mais caro.

Em termos gerais, as franquias que o
Seguro de Crédito oferece sao trés:

- Franquia de Aprovagdo: exige que o
crédito nao pago seja superior ao montante
estipulado; caso contrario, exclui-se a cober-
tura;

- Franquia Dedutivel Individual: deduz-se
dos valores ndo pagos a quantia monetaria
pré-estipulada; e

- Franquia Dedutivel de Primeira Perda
Agregada: as perdas monetérias ocorridas
pelainadimpléncia, ainda que de diferentes
compradores, serdo somadas e apenas tor-
nardo a Seguradoraresponsavel pelaindeni-
zagdono momento em que excederaimpor-

tancia atribuida a esta contratacao.

Estas franquias servem como instru-
mentos para baratear o seguro, nao indeni-
zando valores abaixo do pré-acordado ou
minimizando o risco, ja que o segurado tam-
bém primara pelo cuidado do seu crédito.

Porém, é importante observar que
essas condicoes contratuais sao adstritas ao
periodo de vigéncia da apélice. Sendo assim,
a renovacdo determinard novo inicio da
apolice e também das franquias contra-
tadas.

Maria Luiza Ferreira Mendes
Legal and Claims Coordinator

Economia mundial: riscos e incertezas
persistem em 2010

Tradicionais centros de crescimento econdmico tardam a mostrar sinais de recuperagao.

A economia mundial estd retomando seu ritmo, mas de maneira muito desigual.

A melhora da economia em 2009 esconde particularidades: nos Estados Unidos, a recuperacao se mostra mais consistente; o Japao se
mostra relutante a recuperacao das exportacdes para as Américas e Asia; e o leste europeu ainda se mostra imerso em recessao. Hd maior
crescimento nas economias emergentes, com altas no volume exportado e ritmo industrial, com destaque para a Asia. O Brasil esta forte,
com revisoes no crescimento do Produto Interno Bruto (PIB). De modo geral, paises da OCDE diminuiram sua fatia no comércio
internacional.

Taxas de crescimento destoantesem 2010e 201 1.

China e outros paises asidticos deverdo ter taxas acima de 7% até 2011. Estados Unidos com crescimento em 3% neste ano, com queda em
2011 pelo fim do estimulo governamental. Fraca recuperacgao europeia para 2011; se houver, ndo sera superior a 2%. Como resultado, ap6s
encolher2,1%em 2009, aeconomia mundial crescera 2,9%em 2010 e 2011, com destaque para os paises emergentes.

O texto acima é uma versao resumida da publicacdo Euler Hermes "World Economy: New sources of growth are slow to emerge; risks and uncertainties persist”.
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A vida precisa de pausas

Pare um pouco, desligue o automatico e aproveite mais a vida.

Muito se tem discutido sobre a questao
do tempo nos dias de hoje. Todos nés sabemos
que os dias tém o mesmo nimero de horas de
séculos atras. O que mudou entao? O que mu-
dou foi o nimero de possibilidades da vida mo-
derna, que resultou no aumento de atividades

que executamos diariamente.

O ritmo alucinante que nos impomos ao
longo dos anos tem nos tornado cada vez mais
ocupados, excluindo os planos de férias, as via-
gens e demais atividades de lazer da nossa lista
de prioridades.

i

Ideias para vocé dar um tempo e aproveitar melhor a vida

Felizmente, mesmo a passos lentos, as
coisas parecem estar mudando e as pessoas
comecam a perceber a importancia de se fazer
uma pausa, seja qual for sua duracao. O mais
importante é que ela traga prazer e renovacao.

Se a sua agenda ainda ndo permite fazer
pausas longas, como um periodo de férias de 30
dias, procure um espaco na sua rotina e faga
pequenas pausas para o seu lazer, como ler um
livro, assistir a um filme em casa, ir ao cinema
ou ao teatro, brincar com os filhos, jogar con-
versa fora com os amigos.

Como ensinam a sabedoria e a sensibili-
dade do poeta Carlos Drummond de Andrade,
para a vida ser mais feliz, precisamos de pausas.

O dia continua a ter 24 horas, como hé
muitos anos. Faca dele, entdo, um periodo pro-
dutivo, mas com qualidade. Disso depende o
bem-estar e, consequentemente, o crescimen-
tonas diversas dreas da sua vida.

Faca uma viagem curta no final de semana. Isto ndo exige muito planejamento e pode ser revigorante.

Nas férias, procure ndo pensar em trabalho. Aproveite para descansar e repor suas energias.

Nas viagens de negocios, leve a familia. Entre uma reuniao e outra é possivel curtir um jantar ou um passeio. Além disso, ter a familia por perto
aumenta a confianca e torna o ambiente mais agradavel.

Se surgir a oportunidade de um periodo sabatico, ndo pense duas vezes. Conheca novas culturas, aprenda novos idiomas ou faga aquele curso
que vocé sempre quis. Aproveite esse periodo para reflexao.
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